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Agenda

ÅPresentación

ÅMi marca ðmi dominio

ÅElementos clave del Modelo de negocios

ÅModelos de ingreso

ÅExperiencia del cliente en la web

Åé a la acci·n
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Plan de Negocio

El Emprendedor debe definir:

Modelo de Negocio

Modelo de Ingreso
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Elementos clave de un Modelo de Negocio
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ip Conversión
(prospecto ïcliente)

Retención
(recurrencia)

Referidos

Administ.  

(clientes o 

prospectos)

Revistas, 

Folletos...

Radio 

localé

Google ï

Yahooé

Adquisición
(oportunidad)

Dar a conocer mi 

producto o servicio

(comunicar)

Red  de 

contactos

Modelo básico de Negocios
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ÅModelo de catálogo web

ÅVenta de información u otro contenido digital

ÅApoyado en la publicidad

ÅMixto de publicidad-suscripción

ÅComisión por transacción

ÅComisión por servicios

Åé

Modelos de ingresos en la WEB

http://images.google.com.ar/imgres?imgurl=http://2.bp.blogspot.com/_u2uHXNL_h9o/Spv9M33V4JI/AAAAAAAAAA4/7xXwJtn5EI8/s320/SignoPesos%255B1%255D.jpg&imgrefurl=http://comprotuauto.blogspot.com/&usg=__3XJstfJ_ZGDac_3Oau2UPAAzAnA=&h=232&w=320&sz=7&hl=es&start=47&tbnid=c-d0zL4kWoDijM:&tbnh=86&tbnw=118&prev=/images%3Fq%3Dsigno%2Bpesos%26gbv%3D2%26ndsp%3D18%26hl%3Des%26sa%3DN%26start%3D36
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C
e
n

tr
o

E
n

tr
e
p

re
n

e
u

rs
h

ip
Presentación

ÅPortal Dinámico

ÅPlataforma de eCommerce TornadoStore

ÅeMarketingPro - Posicionamiento en Buscadores

ÅCampañas de Adwords

ÅPublicidad on-line

ÅNetegia ïWebAnalytics

ÅDiseño Web
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Agenda

ÅPresentación

Å¡Definición de Objetivos!

Å¿Para qué Internet?

ÅPortales Profesionales

ÅEstrategias de Marketing on-line

ÅCasos de Estudio

ÅeMarketing

ÅPosicionamiento en Buscadores

ÅCampañas de adwords

ÅRedes Sociales

ÅErrores y Recomendaciones
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Objetivos

1ro Definir Objetivos

ÅDefinir el Valor Diferencial

ÅDefinir Mercados, público Objetivo

ÅDefinir Cantidades y Valores

ÅDefinir Presupuesto
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¿Para qué Internet? 

¡Para VENDER!

ÅVender on-line

ÅAtraer potenciales clientes

ÅGenerar Contactos (Leads)

ÅCaptar Pedidos

ÅSuscriptores

ÅVenta de Publicidad > Generar Visitas (¡Cuidado!)
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¡Para SUMAR VALOR!

ÅBrindar información por la Web

ÅCatálogo on-line

ÅCaracterísticas

ÅDespachos

ÅCta Cte

ÅFactura electrónica

ÅAutomatización de Pedidos

ÅAutomatización de Solicitudes de Soporte

ÅOtras

¿Para qué Internet? 
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ÅDefinan Objetivos

ÅDeterminen Presupuesto

ÅDefinan Acciones

ÅMidan y Controlen

Estrategias de Marketing on-line
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Å1. Portal Profesional
ïPortal Dinámico

ïE-Commerce

Å2. Tráfico
ïSEO/SEM

ïPPC

Å3. Análisis y Rendimiento
ïMedición y Análisis

ïWeb Analytics

ïInforme de Rendimiento

Estrategias de Marketing on-line
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ÅQue permita el Crawling de los buscadores

ÅQue se puedan administrar los contenidos

ÅQue aprovechen herramientas estandars
ïGoogle Analytics

ïGoogle Maps

ïYouTube

ïSkype

ÅReglas claras de Navegación

ÅIntegraciones (Sist.Gestión, Redes Sociales)

ÅE-Commerce ïMedios de Pagos on-line

Portal Profesional
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Casos de Estudio

DeSuplementos.com.ar
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Casos de Estudio

DeSuplementos.com.ar
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Casos de Estudio

RugbyXpress.com
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Casos de Estudio

RugbyXpress.com
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Casos de Estudio

RugbyXpress.com
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Casos de Estudio

RugbyXpress.com
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Casos de Estudio

RugbyXpress.com
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Casos de Estudio

RugbyXpress.com


