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Faimportancia desla
SONULIV] ICAGIO

Centrarnos en el +C|'rculo Virtuoso con + Excelencia en la
consumidor | la marca operacion de Mktg.

Deiar d | Aprovechar el valor de Consistencia a lo largo
ejar de centrarse en los la marca y a su vez de las acciones de

prOdUCtOS para pensar alimentarla para que comunicacion, medicion
en los consumidores crezea y analisis
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Somosvincular-al negouo

sOlTa leie ROOMHLIV] KT
Situaciomn

< Objetivas-e-Indicadores

¢ Presupuestoy recursos
¢ Segmentaciony targetting

¢ Posicionamiento y propuesta de
valor
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Situacion

‘ Companla
¢ Colaboradores |
¢ Consumidores
¢ Competencia \
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Especifico 0 Alcanzable
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esupuesto
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Recursos de los colaboradores

Presupuesto de-los colaboradores
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E| analisis

Decision 1

4 A
|dentificar el
mercado vy la
audiencia
N y
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Decision 2

s Definir el

posicionamiento y

desarrollar una

propuesta de
valor
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