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Presentacion
Clientes
Demanda
Competencia

Estado

Oferta

Planificacion Comercial
Desarrollo de Entrevistas

Evaluacion
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Contribuir a la creacion, desarrollo y
aceleracion de empresas innovadoras,
principalmente de base tecnoldgica.

Apoyar estrategias de instituciones
comprometidas con el fomento de una

cultura emprendedora



. Sin Clientes no hay

INGRESOS

Y SIn INgresos

" EI'Negocio NO ES VIABLE



conseqguirlos
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Ecosistema Comercial
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Oportunidades
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Oportunidades

Una OPORTUNIDAD de Negocios es una
situacion particularmente favorable, que

permite en un plazo relativamente corto
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lograr una operacion comercial muy

Cientificos y Tecnolbgicos

exitosa.
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Las oportunidades estan determi-

nadas por la diferenciacion y ésta

por la innovacion
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1903
DI 1908

IECYT © 2010

2000 A.C. RUEDA
1 D.C. CARRETILLA

AUTOMOVIL (Karl Benz)
Ford Motor Company
Ford T

19 anos ------ 15 millones (USA)
Precio: 260 a 400 u$s




5500 A.C. ESCRITURA (India)

1200 A.C. Primer alfabeto (India)
2 A.C. Papel (China)

1403 Tipos moviles (China)

1440 Imprenta (Alemania)
Previo: 30.000 libros (Europa)

1500 9.000.000 libros
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Demanda

 |dentificacion del tipo de cliente

e Determinacion del nicho de Mercado
e Caracteristicas de la Demanda:

e Cualitativa

e Cuantitativa
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* Nivel de satisfaccion
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* Demanda latente
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Competencia

e |dentificacion de los competidores

* Ranking de los mismos

e La Ley de Pareto (20/80)

L

nstituto de Emprendimientos
y Tecnolébgicos

e FODA de los lideres

1ecy

|
Cie

IECYT © 2010



L

nstituto de Emprendimientos
y Te l6g

ntificos 3

1ecy

|
Cie

IECYT © 2010

Marco regulatorio

Expectativas de cambios
Oportunidades

Amenazas




Oferta
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Oferta
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Planificacion Comercial

Prospectos

e Tratativas

* Clientes
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Desarrollo de Entrevistas

 Llamadas en frio

e 1er Encuentro
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e Estadisticas

* Negocios ganados

* Negocios perdidos




Emprender

Preguntas
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Muchas Gracias

edraier@iecyt.org.ar

www.lecyt.org.ar
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