Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Compulsa de precios Radio

Septiembre — octubre 2010

MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM Cco CRI EP GDI 1D IG ME NY PRA | RDT | SAE SE ™ uTtv XE GE;;g:i?fa
40 PRINCIPALES 105.5

40 Principales de 6213 [4000% | () | () | ¢ [ e el en el enlen|en e enen e e el en | en ] ¢ ] Medo
40 Principales de 13a18 [4000% | (=) | () | ¢ [ el e [ en el enfen | enlenfen e e en | e en | en ] ¢ | Medo
40 Principales de 18a21 [4000% | () | () [ en | el en el enlen el el fenlen e e el e en] e ] Medo
40 Principales de 21206 [4000% | () | () | D | el enlenlenlenlenenl e el el e en e en] e ] Medo
40 Principales Rotativo [ 4000% | (™) | () | ¢ [ e e fen el enlenenlenfenlen e e enlen | en] ¢ | Medo
AMADEUS 103.7

Amadeus de 6 2 13 e lenfenlenlenlefenlen e enlenlefenlen e el enen | e | e | sincotar
Amadeus de 132 18 e e lenlelelelelelelelele el e e e ] e | e | sincotar
Amatieus de 182 21 e lenlenlen e el el e el e e e en | e | e | sincotar
Amadeus de 21 06 e lenlenlenlenlelenlenlelenle e lenlen e e enen | en | en | sincotar
Amadeus Rotativo e len e enlenlefenlenleenlenlefenlen e e en ey | e | e | sincotar
AMERICA 1190

América de 6.2 13 e e lenle e lenle e lenle e el en | en s oy e ] e | e | sen
América de 1318 D lenlenlenlen e el e lenlen e e en | en s o )] e | e | sen
América de 18 2 21 e lenlenlenlenlenlenlen e fenlen e e en | en s o )| e | ¢ | saen
América de 212 06 e e lenlenlenlenfenlen e fenlen e e en | en s ¢ | )| ¢ | ¢ | saen
América Rotativo Dl lenlemlelemlemlolelele el e e s ool e | sen
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Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM CO CRI EP GDI ID 1G ME NY PRA RDT SAE SE ™ uTv XE ggr]]grdeosreéli
ASPEN CLASSIC 102.3

Aspen de 6 2 13 DLl e el el e e e e e e e e e | e [250%]) (%) | niversoTv
Aspen de 132 18 Dl e e e el el e e e e e e e e e | e [2500%]) (%) | niversoTy
Aspen de 182 21 DLl e el el e e e e el el e e | e [2500%]) (%) | niversoTy
Aspen de 212 06 Dl e e e el el e e e e e el el e e | e [250%]) (%) | niversoTy
Aspen Rotativo DLl e e el e el e e el e e e e e | e [2500%]) ¢4 | niversoTy
BELGRANO 950

Belgrano de 6 2 13 5000% | (%) | ¢ | DL e e e e el el e el e en[en e e e e | ¢ ] Medo

Belgrano de 132 18 5000% | (%) | ¢ | DL e e e e el e len e e e e e[ e e | ¢ ] Medo

Belgrano de 18 2 21 5000% | (%) | ¢ | DL e e e e el el len e en[en e e e e | ¢ ] Medo

Belgrano de 21 06 5000% | (%) | ¢ | DL e e e e el e len e en[en e e e e | ¢ ] Medo

Belgrano Rotativo 5000% | (%) | 9 | 91 9Ll en e el el el el e e e ¢ ] 9] Mei

BLUE 100.7

Blue de 6.2 13 40,00% [30,00% | (=) | ¢ | ¢ | ¢ [ ) | %) 4000%] ¢ | ¢ | ¢ L e e e e e |9 | ¢ | (%) | Medio-GDI
Blue de 132 18 40,00% [30,00% | (=) | ¢ | ¢ | ¢ [ ) | %) 4000%] ¢ | ¢ | ¢ L e e e e e | 9| ¢ | (%) | Medio-GDI
Blue de 182 21 40,00% [30,00% | (=) | ¢ | ¢ | ¢ [ e | %) [4000%] ¢ | ¢ | L e e e e e |9 | ¢ | (%) | Medio-GDI
Blue de 21 2 06 2000% | (%) | ) | ¢ L e | e e | e 4000%] ¢ | e L e L e e e e e | e | ¢ | (%) | Medio-GDI
Blue de Rotativo 2000% | %) | ¢ | e L e | e e | e 4000%] ¢ | ¢ L e L e e e e e | 9| ¢ | (%) | Medio-GDI
CADENA 399.1

Cadena 3 de 62 13 1000% | 500% | () | ¢ | ¢ L DL e e[ el el e el en e e[ e e ] 9] Meio

Cadena 3 de 132 18 1000% | 500% | (%) | ¢ | ¢ 1 e[ en e el el el e el el en e[ e ¢ ] 9] Meio

Cadena 3 de 182 21 1000% | 500% | (%) | ¢ | ¢ L e L e e[ e el el el e el el en e[ e e ] 9] Mei

Cadena 3 de 21 2 06 1000% | 500% | () | ¢ | ¢l DL e e[ e el el el el el el en e[ e e ] 9] Mei

Cadena 3 Rotativo 1000% | ) [ 9l lenlenlenleloloeloeleleslesyley e el e ] Med

Direccion General Planeamiento de Medios
Secretaria de Comunicaciéon Social 2
Fecha de Publicacion: 01/09/2010



Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Empresa
MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM Cco CRI EP GDI ID IG ME NY PRA | RDT | SAE SE ™ utv XE Ganadora
CADENA ECO 1530
Cadena Eco de 6213 (DL e e el e[ e[ e e[ 1e e e e e) ] e ] sincotar
Cadena Eco de 132 18 DL e e e e e[ e e e [ en e e e[ e ] e ] sincotzar
CadenaEcode 18221 | () | () | (N [ D [ D[ D 1D L[ [T e) e [0 ¢) [ ¢) ] ¢ | sincotiar
CadenaEcode 21206 | () | () | (N [ D [ D[ DD L) [ [T e) [ e e[ ¢n) [ )] ¢ | sincotizar
Cadena Eco Rotativo L e e e el e e [ e e e e len [ e[ [en] e e[ ¢ ] ¢ ]| sincotzar
CLASICA NACIONAL
96.7

Agencia
Clasica Nacional de 6213 | () [3500%| () | () | () [ ¢ | ¢ [ D[99 191D [e0 1919 1) e) ][0 ] ()] Intgra
Clasica Nacional de 13 a Agencia
18 (%) 18500% | () | (%) | (=) | () | %) | ) [ ) | | e e e e e e ) ) Integral
Clésica Nacional de 18 a Agencia
21 (%) 18500% | (%) | (%) | ) [ () [ %) | ¢ [ D [ D | ¢ L)) )¢ Integral
Clésica Nacional de 21 a
06 (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S|n COtlzaI’
Clasica Nacional Rotativo | () | (*) | ¢*) | ¢ [ ¢ [ ¢ [ ¢ [ ¢ [ [ D[99 1) [ [ e[ e ¢n) [ )] ¢ | Sincotiar
CONCEPTO AM
Concepto AM 6 a 13 (%) ) | ) 1™ 1) D) L)) L) e ) e e e e e e et () | Sincotizar
Concepto AM 13 2 18 %) N 1D e e e e e e e e e e e e e e e ) | () | Sincotizar
Concepto AM 18 2 21 (%) N 1D e e e e e e e e e e e e e e e ) | () | Sincotizar
Concepto AM 21 a 06 (%) ) 16N e e e e e e e e e e e e e e e ) | () | Sincotizar
Concepto AM Rotativos (%) () | () L) ) e e e e e e e e e e et () | () | Sincotizar
CONTINENTAL 590
Continental de 6213 140,00% | (%) | ¢*) | ¢ | (9 [ ¢ | ¢ [ D[N[9[0 19191 e[ )] e[ 9] Medo
Continental de 13218 | 40,00% | () | () | () | ¢ [ ¢ | ¢ [ ¢ [ D[99 1 e [ e 1919 1) [ )]0 ] 9| Medo
Continental de 18221 | 40,00% | () | ¢*) | () | ¢ [ ¢ | ¢ [ D [ D[99 1 e [0 en [ )] e[ 9] Medo
Continental de 21206 | 40,00% | (**) | () | () | ¢ [ ¢ | ¢ [ ¢ [ D[99 e [ e[l en [ )] e[ 9| Medo
Continental Rotativo 4000%| % | e e lenlenlenlenlenlenlelelesnlelen e e]en e e ] Medo
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MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM CO CRI EP GDI ID IG ME NY PRA | RDT SAE SE ™ uTVv XE E;grde(?;
Continental Urbana - FM

104.3

FM 1043 de 6a13 4000% | (%) | () | (%) | (%) | (%) | () | () | ) | ) | ) | ) | ) | ) | () | () | () | () | () | () Medio
FM1043de 13218 [4000% | () | ¢ | ) [ ¢ | 9 1N 191l [ e [ [en e e e | e[ e ] ¢ | Medio
FM1043de 18221 [4000% | () | (=) | (=) | ¢ | 9 [ ¢ |9 [ L e [ e [ e e e e e e | e | e | ¢ | Medio
FM1043de 21206 |4000% | () | ¢ | ) [ 9 1 9 1N 1910l [ en [ 9] e e e e e e e ] ¢ ] Medio
FM 1043 Rotativo 4000% | (=) | =9 | ¢ |9 e e [ e e e [ e e e e e e e e [ e ] ) | Medo
DEL PLATA 1030

Del Platade 6213 60.00% | (=) | ) | ¢ | ) [ e e e | e e e e [ e | e [ e [3000%] ) | ) | ) | () | Medio
Del Plata de 13218 60.00% | (=) | (=) | ¢ [ ) e e e | e e e e e | e [ e [3000%] () | ) | (%) | () | Medio
Del Platade 182 21 60,00% | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | ) [ ) [N )L 3000%) () | ()| ()| () Medio
Del Plata de 21 2 06 60.00% | (=) | =) | ¢ | = [ e e e | e e e e e | e [ e [3000%] %) | ) | ) | () | Medio
Del Plata de Rotativo 60,00% | () [ () [ NN e[ e e e e e [ e e e | e [8000%] () | ¢ | (%) | () | Medio
Continental Urbana - FM

104.3

FM 1043 de 6a13 4000% | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | () | ) | ) | ) | ) | ) | ) | ) | ) | ) | ()| () | () Medio
FM 1043 de 13218 4000% | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | %) | %) | %) | ) | ) | ) | ) | ) | )| )| )| () Medio
FM1043de 18221 [4000% | () | () | ) [ ¢ | 9 [ e L[ e e [ e [ e[ e e e e e e | ¢ | Medio
FM 1043 de 21a06 4000% | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | (%) | () | ) | ) | ) | ) | ) | ) | ) | ) | ) | () | () | () Medio
FM 104,3 Rotativo 4000% | (%) | (%) | (%) | () | () | ) | () | ) | ) | )| ) ) ) L)) L)) )| () Medio
EL MUNDO 1070

El Mundo de 6213 4000% | =) | =) [ 919 el e len e e[ e ]en e e e e el en ] ey ] en | Fro
El Mundode De 13218 | 4000% | (%) | ¢=) | =) [ ¢ | =9 [ ¢ | 9 [ L9 [ e e [ e [ 9[9[ ¢ [ 9| 9| 5| (% | FioFio
El Mundo de 18221 4000% | (%) | ¢ LN LN 1) 1l len el enlenlenlen e lenl e e | ¢ | Fir
El Mundode 21206 [4000% | () | ¢ | ) [ ¢ [ ¢ [ ¢ | 9 [ e e[ en e[ en [ 9]0 [ ¢ [ 9]0 ¢ | ¢ | FioFio
EI Mundo Rotativo w000 | ¢ | el enlenlenlelemnleleiemlemieleslele e le e en | Fro
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Buenos Aires Ciudad Haciendo
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MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM Cco CRI EP GDI ID IG ME NY PRA | RDT | SAE SE ™ utv XE (Eg:lpa';:leosraa
IDENTIDAD 92,1

Identidad de 613 4000% | 0 | e el enfenenlenfenlen e el fen|en e e e | o] ¢ ] Medo
Identidad de 13 a 18 w000% | () el enlenlenlen e el e el e [ 6] e ] Medo
Identidad de 18 a 21 2000% | () | e e lenfenlen e e e lenfen e fen|en e e en o] e ] Medo
Identidad de 21.a 06 w000% | (n el enlenlenle el il e lenlen [ 6] e ] Medo
Identidad Rotativo 2000% | 0 | e el enlen|enle el e lelelen]en e e en | o] e ] Medo
LA 100 99.9

La100de 613 5025% | ) | (| el enlenlenlenlenlen e el lenle e e e[ o] e ] Medo
La 100 de 13a18 5025% | () | () | e e fenenlenenlenlenlenlen e e e [ en e | o] ¢ | Medo
La 100 de 18221 5025% | () | () | el el enlenlelenlen e el len|e e e e[ 6] e ] Medo
La 100 de 21206 5025% | () | () | e e fenenlenlenlenlenlenlelen|en e el e o] ¢ Medo
La 100 Rotativo 5025% | () | () | e e fenenlenenlenenlen e en|en e[ e en | o) ] ¢ | Medo
LA CIENTOUNO 1011

Lacientounode 6a13 | 2000% | ¢ | ¢ | ¢ [ e L e [ en el en el enfen el en fen | en e e | e | ¢ | Medo
Lacientounode 13218 | 2000% | () | ¢ [ e | el el enenlen el e e el e fen e e [ en | e [ 69 ] Medo
Lacientounode 18221 | 2000% | ¢ | ¢ | ¢ [ e | e [ en el en e e en el enfen e en [ en | e | ) | Medo
Lacientounode 21206 | (%) | ¢ | e [ e el enlenlenlenlen e len el e el en | enl e | ¢ | sincotir
LacientounoRotativo | (%) | ¢ | e [ e el enfenenlen el enlenfen e fenenen | en | e | ¢ | Sincotiar
LA ISLA 89.9

Lalslade 613 200 | & ||l enlenenle el e lelemlele e e e[ o] e ] Medo
La lslade 132 18 2000% | ) | |l e fenenlenfenlen e el e e e [ en e | o] e ] Medo
La lslade 1821 200 | & | el enlenlenle el e lelelen|e e e e[ 6] e ] Medo
La Islade 21.2 06 2000% | & | el enlen|enlefenlen e el len|en e e e o] e ] Medo
La Isla Rotativo 200 (| enlenlenlenlenlelenleleomleleomliolelelenlen e el Medo
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Buenos Aires Ciudad Haciendo
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MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM CcO CRI EP GDI 1D IG ME NY PRA RDT SAE SE ™ uTv XE (IBEarlrr]]pardeosg
LA MAREA

LaMareade 6a13 2000% | (%) | (%) | () | ) | M) | () | () G N o O G N O G N O i I i) G N N oo N N i) i N G N ) Medio
LaMareade 13218 2000% | (%) | (%) | () [ ) | N | M) | () Gl I O o O G N O G N O o) i) O G 0 N o N o) i N G O O ) Medio
LaMareade 18a21 2000% | (%) | (%) | (*9) | () | N | (F) | () Gl I N o G N G N N i) i G N N G N N o) G O G N O ) Medio
La Marea de 21 a 06 2000% | (%) | (%) | () | ) | ) | ) | () C*) |G | ) ¢ ) | )| ) ) e Medio
La Marea Rotativo 2000% | (%) | (%) | () | ) | M | ) L)L) L) e L)) e Medio
LA RED 910

LaRedde 6a13 5100% | (%) | %) | (9 | ) | M) | () [ ¢ | ) | D) L)) L) e e Medio
LaRedde 13218 5100% | (%) | (%) | (9 | () | M | () [ ¢ | | D) ) || L) )| Medio
LaRedde 18a21 5100% | (%) | %) | ) | ¢ | ) | () [ ) | ) ] ¢ L) ) ) L) e e e Medio
LaRed de 21a06 5100% | (%) | (%) | (9 | () | N | () [ ) | ] ) ) ||| () Medio
La Red Rotativo 5100% | (%) | (%) | () | ) | N | ) [ ¢ | ) | D) ) | )L e e () Medio
LA RED 910

La Cornisa Radio 14 a 18 La Cornisa
hs 55,00% | (**) **) **) **) **) **) **) **) **) **) **) **) %) **) **) **) (**) (**) | Producciones
MEGA 98.3

Megade 6213 6100% | (%) | (%) | ¢ | ) | N | ) [ ) | ]| Medio
Megade 13218 6100% | (%) | (%) | 9 | ) | ) | () [ ) | ) | ¢ ) | L) e e e () Medio
Megade 18a21 6100% | (%) | (%) | ) | ) | ) | () [ ) | ) | D) )| Medio
Mega de 21 a 06 6100% | (%) | (%) | (9 | ) | ) | () [ &) | ) | D) ) |t L) e e Medio
Mega Rotativo 61,00% | (%) | () | ¢ | M) | () [ ¢ | )| ) | ) || ) L)) ) ) Medio
METRO 95.1

Metrode 6a 13 4000% | (%) | (%) [ () | () | (%) | (%) | () [4000% | (%) | () | %) | CF) [ () ) | )| ) | ) | ) | (%) | Medio-GDI
Metro de 13 a 18 4000% | () | (%) | (%) | () | (%) | CF) | () [4000% | (F) | () | ) | M) | ) L) ¢ttt ¢ | () | Medio-GDI
Metro de 182 21 4000% | (%) | (%) | () | ) | () | (%) | () [4000% | (%) | () | %) | CF) [ () [ ¢ | ) | ) | ) | ) | (%) | Medio-GDI
Metro de 21 a 06 4000% | () | (%) | (%) | ) | ¢ | (M) | () [4000% | (F) | ) | CF) | M) | () [ ) | )| )| () | () | (%) | Medio-GDI
Metro de Rotativo 4000% | (%) | (%) | (*9) | ) | (%) [ () | () [4000% | (**) | (%) | %) [ (F) [ =) | &) | [ ) [ ) | ) | (**) | Medio-GDI
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MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM CO CRI EP GDI ID 1G ME NY PRA RDT SAE SE ™ uTv XE 5;?1‘;2160521
MILENIUM 106.7
Milenium de 6 a 13 60,00% | (**) | %) | () | ¢ | ) [ F) [ ¢ | ) | D) L) e e e Medio
Milenium de 132 18 6000% | (%) | (%) | (%) | (9 | ) | % | ) [ ¢ | %) [ F) L) L) ]t L) et ) Medio
Milenium de 18 a 21 6000% | () | (%) | (%) | 9 | ) | %) | ) [ ¢ | ) [ CF) L) L) ] L)L) e ) ) Medio
Milenium de 21 a 06 6000% | (%) | (%) | %) | ¢ | ¢ | M) | ) [ ) | )| CF) L) L)) Medio
Milenium Rotativo 6000% | (%) | (%) | (%) [ ¢ | ¢ [ ) [ ¢ | ) | DD L) ) e e e Medio
MITRE 790
Mitre de 6 a 13 5025% | (%) | (%) | %) | () | ) | O | () L) | ) ] )¢ ) )L e e () () Medio
Mitre de 132 18 5025% | (%) | (%) | %) | ) | CF) | G | () ) L e ) ) L)) ) ) Medio
Mitre de 18 2 21 5025% | (%) | (%) | %) | () | ) | M| ) L) L)) L)) Medio
Mitre de 21206 5025% | (%) | (%) | (%) | () | () | M | () [ ) ) L) )¢ Medio
Mitre Rotativo 5025% | (%) | (%) | (%) | () | ) | O | () L) | ) )¢ L) ) )¢ e e () () Medio
NACIONAL

Agencia
Nacional de 6a13 (%) [3500%] (%) | (%) [ ¢ | ¢ [ %) [ ¢ | ¢ | D | D) L) )DL et Lr‘ﬂ:g g?a:
Nacional de 13218 (**) [3500% ] (%) | (%) [ ¢ | %) [ %) [ ¢ | &) | N | D) L) )[R ) e ) X\gtegr{il

encia

Nacional de 1821 () [3500% ] (%) | () [ ¢ | %) [ %) [ ¢ | &) | | D) e e[ )L e )¢ e ) lngtegral
Nacional de 21 a 06 **) ol I I o O G O O G O o) O i O G O O o) i) G O O G O o) O o G O O o I i) O G O O G O O (i) Sin cotizar
Nacional Rotativo ** (%) 1 D LD 1) [ LD L) e e e 6D e e e e e ¢ ) | Sincotizar
PALERMO 94.7
Palermo de 62 13 (%) Gl I I o O G N N i N o G N G O N i) I i G O G A o) o O G N O i) i O G O G O i) Sin cotizar
Palermo de 13218 %) ol I I o O G O N G O o i O G O N o) i) O G O O G O o) O o O G N O o I i) N G O O G O O i) Sin cotizar
Palermo de 18 a 21 %) Gl I I o O G O N G O o) G N G O o I i G O N G I o) G G N O o i O G O N ) O O i) Sin cotizar
Palermo de 212 06 Dl den e e lententen el e le e e e | e | sncota
Palermo Rotativo 20000 = el lenlenlenlelelenleslieslelelesnlesmlelenlen] e M
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MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM CcO CRI EP GDI 1D 1G ME NY PRA | RDT SAE SE ™ uTVv XE (Eg:grdeosraa
POP 101,5

Popde6ail3 61,00 | () | (9 | ¢ | (™ | 9 | ) [ () ) G 2 T i ) G I i O O *1) ) I i) ) O O ) Medio
Pop de 13a 18 61,00% | () | (9 | ¢ | ¢ [ 9 | 9 [ **) G 2 T e ) G I i O O **) G I i) ) IO O ) Medio
Popde 18a21 61,00% | () | (9 | ¢ | ¢ [ 9 | () [ * G I T e ) G I e O O **) G I e O ) IO O ) Medio
Pop de 21 a 06 6100% | () | (9 | ¢ | ¢ [ 9 | () [ * G 2 T e ) o Y o O O **) G I o ) IO O ) Medio
Pop Rotativo 6100% | () | (9 | ¢ | ¢ [ 9 | () [ * o I T e ) G o O O *9 Gl I ol O s O O ) Medio
RADIO 10

Radio 10de 6 a 13 61,00% | () | (9 | ¢ | ¢ [ 9 | 9 [ ** G 2 T e ) o I i O **) G I i) O ) I O Medio
Radio 10de 13a18 61,00% | () | (9 | ¢ | ) [ 9 | ) [ * G 2 T e ) o Y o O O *9 (1™ 1t Medio
Radio 10de 18 a 21 6100% | () | (™ | () | ) | ) | ) | () 9 o O o O O s O i) ) G O O O e O IO ) Medio
Radio 10 de 21 a 06 6100% | () | (9 | ¢ | ¢ [ 9 | () [ * o I T e ) o I e O I *9 Gl T ol ) IO O ) Medio
Radio 10 Rotativo 61,00 | () | 9 | ¢ | ¢ | 9 | ) [ ) G 2 T i ) G I i O ()] ) G s IO O ) Medio
RADIO DISNEY 94,3

Radio Disney de 6 a 13 * (9 1 1 [ 1) [ ¢ [ () 14000%] () | (9 | ¢ | 9 [ (9 | (9 [4600%| (9 | () | () | *9 Saena
Radio Disney de 13 a

18 Gl e e e ey e | e [4000%] <) | e [ ¢ L) | e | ) [4600%] ) | %) | ) | () | Saena
Radio Disney de 18 a

21 D L e e e e e | ) 14000%] ¢ | )| e [ e [ ) | (¢ [4600%] () | () | () | () | Saena
Radio Disney de 21 a

06 Gl le e e e e e 4000 <) e | e | e e | ) [4600%] ) | ) | ) | () | saena
Radio DisneyRotativo | () | (*) | (% | ¢ [ () | ) | (™ | () [4000% | ¢ | () | ) | ) | () | (%) [4600%] () | () | ) | () | Saena
RADIO UNO

Radio Uno de 6 a 13 **) I i N o O ) o s O O ) **) (9 ¢ e ¢ ] | ¢ 3000%] () | (9 | ) | (9 Saena
Radio Uno de 13 2 18 *9 G I il ) G ol s O O ) * () [ [ ¢ 1) | ¢ [3000%] ¢ | 9 | 9 | 9 Saena
Radio Uno de 18 a 21 *9 Gl I ol ) G o N s O O ) *9 () [ ¢ 1 ¢ 1) | ¢ [3000%] ¢ | 9 | 9 | (9 Saena
Radio Uno de 21 a 06 ()] ) i N o ) o s O ) 9 () e e e ] ] 138000%] () | () | () | () Saena
Radio Uno Rotativo **) G i o O ) o s O ) (*) (9 1 1D 19 ] ¢ [ ¢ [3000%] ¢ | (9 | 9 | 9 Saena

Direccion General Planeamiento de Medios
Secretaria de Comunicaciéon Social 8
Fecha de Publicacion: 01/09/2010



Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

MEDIOS - RADIOS Medio Al ALB CE CM CO CRI EP GDI ID 1G ME | NY | PRA | RDT SAE SE ™ UuTv XE (ISEQ:]F;LEOS;
RADIO UNO

El exprimidor

(6210/18a20) 45,00% | (*%) o T e I G O i O O ) *9 (9 1 1 (e ¢ [ () 13000%] ) | (9 | () [ (**) |Eurocomunicaciones
RIVADAVIA

Rivadaviade 6213 |8500%| (%) | () | 9 |9 9 [ 9 1) | ) | ) [ [ el e | ) [4000%] ¢ | ) | ) | 9 Medio
Rivadaviade 13218  |8500%| () | (9 | 9 19| 9 [ 9 | ) [ ) | ™) [ ) [ ) el ) | ) [4000%] ) | ) | ) | () Medio
Rivadaviade18a21 | (*) | ) | () | ) 1)1 0 11 | ) | [ e[ el e | ) [4000%] ) | ) | ) | ) Saena
Rivadaviade 21206 | () | 0 | ) | ) 119 [ 1™ [ ) | [ e[ lenl ey | ) [4000%] ) | ) | ) | 9 Saena
Rivadavia Rotativo **) ) G 2 T e I G O ) O ) *) () 1 e e e | ) [4000%) () | () | () | (™) Saena
Rivadavia La oral

deportiva ) ()] G 2 N e ) G O G O *) G I I e ) o 1 ) I O ) ()] G 2 T O O ) O O ) Sin cotizar
ROCK Y POP 95.9

Rock yPopde6a13 |40,00%[30,00% | (* | (%) [ (9 [ *9 | (9 | (9 [4000% ] () | (9 | () [(D] ) | * (1 1t Medio - GDI
Rock y Popde 13 a18 |40,00% | 30,00% | (**) (**) ) | (M (**) (**) |40,00% | (**) **) ) 109 (9 (**) (**) **) (**) **) (**) Medio - GDI
Rock y Popde 18 a21 |40,00% | 30,00% | (**) **) ) | (% (**) (**) |40,00% | (** **) i) I i) I O i) (**) **) (**) (**) (**) **) Medio - GDI
Rock yPopde21a06 |40,00%| () | ) | ¢ | )| 9 | 9 | () [4000%| ) | 9 | 9 |9 ) [0 | ) | 9| ) [ () | () | Medio-GDI
Rock yPopRotativo  |40,00% | (%) | ) | ¢ | )| 9 | 9 | () [4000%| ¢ | 9 | 9 e[ ) [ 0] ) [ ¢ | ) | ) | ()| Medio-GDI
SPLENDID 990

Splendid de 6 a13 **) ) G 2 T e ) I G O G O i *1) G I i ) o 1 ) I O ) ) ) il ) IO O ) Sin cotizar
Splendid de 13 a 18 *9 * G N T e ) G O o O O ) *9 (M 1 1™ * (1™ 1t Sin cotizar
Splendid de 18 a 21 *1) ) G 2 T e ) A G O O *1) G I e ) o 1 O I O ) ) ) i ) IO O ) Sin cotizar
Splendid de 21 a 06 **) ) G 2 T e ) I o O i O ) **) G I I e ) o1 ) I O ) * (9 1 1t ™) Sin cotizar
Splendid Rotativo *9) ** () [ [ E) 16 1™ *9) G I o ) oI ) O O ** (1™ 1t Sin cotizar
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Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Empresa
MEDIOS - RADIOS Medio Al BE CE CM CO CRI EP GDI ID |IG ME NY PRA | RDT |SAE |SE ™ UTV | XE Ganadora
TKM
TKM de 6 a 13 61’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
TKM de 13 a 18 61,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
TKM de 18 a 21 61’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
TKM de 21 a 06 61’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
TKM ROtat'VO 61,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
UNIV. DE
BELGRANO
Univ de Belgrano de
6 a 13 (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S|n COtizar
Univ de Belgrano de
13218 () G T O G Y e G T G T O O G o e e G Y T G I ) Sin cotizar
Univ de Belgrano de
18 a 21 (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S|n COtizar
Univ de Belgrano de
21 a 06 (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S| n Cotlzar
Univ de Belgrano
Rotativo (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S| n COtizar
VALE 97.5
Vale de 6 a 13 61’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
Vale de 13 a 18 61’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
Vale de 18 a 21 61,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
Vale de 21 a 06 61’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo
Vale ROtatIVO 61’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medlo

(*): Empresa que otorga descuento Unicamente a este segmento horario y/o programacion
(**): No otorgo descuento segun lo solicitado
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(Al) AGENCIA INTEGRAL

(BE) BERNINI

(CE) CENTRAL MEDIA SA

(CM) CONCEPT MEDIA

(CO) COMUNICACIONES AUDITADAS
(CRI) CRISA

(EP) ESPACIOS PUBLICITARIOS
(GDI) GENERACION DE IDEAS
(ID) IDEAS + IDEAS

(IG) IGNIS

(ME) MEDIASTRATEGY

(NY) NAYA

(PRA) PRAXIS

(RDT) REALE DALLA TORRE

(SAE) SAENA

(SE) SENTIDOS
(TM) TEAM MEDIA
(UTV) UNIVERSO TV
(XE) XES PLANET

Por una cuestion de espacio no se ha agregado a la empresa Albi por no haber ofrecido descuento alguno.




