Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Compulsa de precios GRAFICA
Bimestre noviembre — diciembre 2010

Medios MEDIO Al | ALBI | AME CEN |CON| CRI |CAU| EP | GDI | ME |NAYA | PRA |RDT |SAE| SEN | TME | UTV | XES | XEP | ZMS | Empresa Ganadora
Ambito Financiero

Pég Impar 23150% 10,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med|0

Pég Par 23v50% 10‘00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med?o

Supl ementos 23' 50% 10 ,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medio
Especi a| es 23' 50% 10 ‘00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medio
Argentisches

Tageblatt

CpO del Diario 15,00% | 10,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med?o
Suplemento 15,00% | 10,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medio

BAE

Cuerpo del diario * () () 9 ) (D1 ¢ 191 ™ (D (DL E) [EHTE)TE) ) [E)IETE)IE]E Sin cotizar
Suplementos *9 () ) *9 9 (D1 ¢ 191 ™ (D (DL E) [EHTE)TE)E) [EIETE)IE ] Sin cotizar
Buenos Aires Herald

Cuerpo principal 23,50% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medio

Supl ementos 23,50% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medio
Clarin (**) (**) 5,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 6,00% (**) (**) (**) (**) (**) Sentidos
Crénica(M)

Cuerpo principal ) 10,00% | (*%) **) **) ) ) [ I I )} D (LD [T 1D ED ] ¢ | Agencialntegral
Suplementos ) 10,00% | (*%) **) **) ) **) G I I )} D (LD [ 1D ED ] ¢ | Agencialntegral
Diario la U (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Sin Cotizar

El Argentino 15,00% | (*) ) *) (**) Gl IO I i T IO ) IO O ) Gl I o) O T o o N e N i O e O O e e 0 O I O ) Medio

El Cronista

Cuerpo principal 19,25% | 10,00% (**) &) ) ) (**) &) ) (**) &) ) ) &) (**) (**) ) e e | e (*9) Medio

Supl ementos 19' 25% 10 ,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medio

El Economista 15100% 10,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Medio

EI Pal's (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 9,00% (**) (**) (**) (**) (**) Sentidos

La Nacién (**) (**) 5’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 9,00% (**) (**) (**) (**) (**) Sentidos
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Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Empresa
Medios MEDIO Al ALBI AME CEN CON CRI CAU EP GDI ME | NAYA | PRA |RDT | SAE SEN | TME | UTV | XES | XEP | ZMS Gan[;dora
La Prensa
Cuerpo principal | 3350% [1000% | (*) | () | ) [ D] 9 1] ) [ 9 el e 1 lenl 9 1 ) 1 [en e[ e)]e) Medio
Suplementos 33,50% [1000%| () | ) | ) [N ) L)L) 1@ [l ey ey [ e ¢ Medio
La Razén
Cuerpo del Diario (**) 10,00% | (**) (**) (%) (**) (**) " | (* G O O e O N i) I T ) (**) (**) (1D (¢ | Agencialntegral
Licitaciones (**) 10,00% | (**) (*9) (%) (**) (**) ) | (**) G O O e I T i) I T (%) (%) () 19191 ¢ | () | Agencialntegral
Suplemento
Argentina Turistica () 10,00% | (**) (*9 () (*9 (*9) M | (*9 () [ 1)1 () () (M) 19191 ¢ () | Agencialntegral
Guia del fin de
semana (**) 10,00% | (**) (** (**) *9 (**) ) I I ) * O O e N i) I T (**) (*% ¢t 1[0 ¢ | Agencialntegral
Suplementos Color (**) 10,00% | (**) (%) (**) *% (**) " | (**) G O e T i) T T (**) (**) (N 111 | () | Agencialntegral
Miradas al Sur G L L e e @l e e @ e 1l e e el ¢ e [ e e[ e[ e[| Sincotizar
Ole
Cuerpo principal (**) 10,00% | 5,00% | (**) (**) (* (**) ¢t | () (%) G O e I N i) I T (**) [1050% | (*) [ () | () | () | () Sentidos
Suplementos (**) 10,00% | 5,00% | (**) (%) () (**) " | (* G O O e I T i) I T (**) [10,50% | (*) [ () | () | () | () Sentidos
Pagina 12 15,00% | 10,00% | (*%) (** (%) (** (**) ¢t | () () G O e I T i) I T (%) (* Gl I e O e O A i I I i) Medio
Perfil
Cuerpo del diario | 40,00% [1000% | (*) | (%) | ) [ )] 9 1] ) [ 9 el e [ 1enl 9 | ) [ [en[e)][e)] e Medio
Suplemento 40,00% [1000% | (*) | () | ) 1] 9 1] @) [ ) el e [ e el 0 L) 1 e[ e[ ] e Medio
Popular 20,00% 11000%| (%) | ) | 9 [ 9] ) L)L) L) L@ [ e ey ey [ )] ) Medio
Tiempo Argentino | 3000% | () | ) | ) [ ) [l @ lealenl @1l el @ e lelelolele Medio
Revistas MEDIO Al ALBI AME CEN CON CRI CAU EP GDI ME [ NAYA | PRA | RDT | SAE SEN | TME | UTV | XES | XEP | ZMS
100% Lucha () T I I ) G T Y 0 Y G G G Y T A G O T A G B G B O B GO B G D ) Sin cotizar
Agenda
|n ter nac | on al (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S| nc 0t| zar
Apertura 19,25% (**) (**) (** (**) (* (**) " | * G O e T i) O (%) (**) G O e O e O I i I I i) Medio
Bank ) L L e e @ e e @ e 1l e e el ¢ e [ e [ e[| Sincotizar
B | I I | ke n 20 , 00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
B ran d O (**) (**) 5 , 00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) 25' 00% (**) (**) (**) (**) (**) 1 l' OO% (**) (**) (**) (**) (**) G DI
B u en as Id eas 25 ,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | 0
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Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Empresa
Medios MEDIO | Al | ALBI | AME CEN CON| CRI |[CAU| EP GDI ME | NAYA | PRA |RDT | SAE SEN | TME | UTV | XES | XEP | ZMS Ganr;dora
Caras 69,70% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M1 e | ™ (**) Medio
Casi Angeles 20,00% | ()] () ) ) (M1 ¢ 16| oo ) o O i) oo N G 0 ) ) I O ) Medio
Clubs & Countries (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M| ™ (**) Sin cotizar
Como estar bien 25,00% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M| ™ (**) Medio
Cosmopolitan i I i N O ) ) ) (M1 ¢ 1| i N ) o 0 O i) oo O G e ) ) I O i) Sin cotizar
Debate (** (** (**) (**) (** (** (** (** (* (* (* (** (** (**) (** (*) (** (NN (** Sin cotizar
El Gourmet (** (** (**) (**) (** (** (** (** (* (* (* (** (** (**) | 30,00% (*) (** (NN (** . S aen.a
El Grafico (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) SI n cot!zar
El Parlamentario (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) SI nc Ot! zar
Elle (** (** (*) (*) (** (** (** (** (* (* (** (** (** (* (** (* (** N e (** Sin cotizar
Estética 25,00% | (**) () (* (** (** (** (** (** (** (** (** (** (* (*) (** (** N e | (**) Medio
Fortuna 78,00% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) | % | (9 (**) . Med i_o
Ftv Mag azine (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S! nc Ot! zar
Gabo (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Sin cotizar
Genios (**) (**) | 5,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 6,00% (*) | ™ | (**) Senti d 0s
Gente 30,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | [0}
Historia 10,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | o
Hombre 80,00% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (* M| e | (™ (**) Med | (o]
Information Technology 19,25% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (* M1 e | ™ (**) Med | (o]
Inrockuptibles 20,00% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 10,00% | (**) (**) (**) ** | 3,00% (*) (* M1 e | ™ (**) Medio
Jardin (**) (**) | 5,00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 9,00% (**) M1 e | (™ (**) Sentidos
Jardin de Genios (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M1 e | (™ (**) Sin cotizar
La Mano (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 12,00% | (**) (**) (**) (**) (**) 6,00% (**) M1 e | (™ (**) G.del d eas
Latinsports 20,00% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (* M1 e | ™ (** Med I (o]
La Valijita 20,00% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (** M1 e | ™ (** Med I (o]
Le Monde Diplomatique 40,00% | (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (** M1 e ™ (** Medio
Living ¢t 1(1500%] () () (] ¢ 1)1 ¢ [2500%] ¢ | 9 [ DD ] () ]1100%] ¢ | 5] 9] 9| ) G. de Ideas
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Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Empresa

Medios MEDIO | Al | ALBI | AME CEN CON| CRI |[CAU| EP GDI ME | NAYA | PRA |RDT | SAE SEN | TME |UTV | XES | XEP | ZMS Gangdora
L O O k 66 R OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
Lugares (9 [(*)]5,00% | () **) (D1t 19 () [1500% ] () | () | (9[9[ () [1100%] (9 [ ([ 9 [ (9| ) G. de Ideas
L una Tee n 70 s OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
L uz 70 s OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
Maﬁ ana profesion al (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) S| n Coti zar
M erc ad 0 50 s OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
M| B eb é 25 s OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
M I’a 75'70% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | 0
N 0t| C | as 7 l s 90% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
N0t| C | as Urb anas 17' 12% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | 0

N (**) (**) 5 ’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) 6 ’OO% (**) (**) (**) (**) (**) Se n tl d 0s
O H - L A_ L A (**) (**) 5 ’00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) 25’ 00% (**) (**) (**) (**) (**) 9 ’OO% (**) (**) (**) (**) (**) G . d e I d eas
Papparazzi 20,00% | ()| () ) ) ) ) I G I O ) ) o O ) A i 0 A ) o e I o ) 0 i I I ) Medio
Par ab ri sas 43 s 00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
Para Teen s 20 s 00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
Para T| 20 s 00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
Para T| DeCO 20100% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | 0
Para T| Mam é 20100% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | 0
Pat| tO Feo 20 s 00% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
PI an D (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) SI n C otl Zal'
Pop Star 25,00% | ()| (9 *9 *9 G Gl I G O O ) () 1L IE )] ¢ Gl T ) I o Gl 0 G O ) Medio
P r O n to 25 R OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
Rev' Sta Co m u n as 7777% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) Med | 0
Revista Pymes ) 1(*91]500%| () **) (D1 1t ™ () 1D [ED e ) 1600% ] D111 Sentidos
Rolling Stone (** (**) | 5,00% ** (** (** **) (** (**) [19,00% | (*% ** (**) | (*® |18,00% [16,00% | (**) | (*) | N [ () | (* G. de Ideas
Sab er V| Vl r 25 s OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0
Sem an al‘l 0 78 s OO% (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) (**) M ed | 0

Direccion General Planeamiento de Medios
Secretaria de Comunicacion Social 4
Fecha de Publicacion: 01/11/2010



Buenos Aires Ciudad Haciendo
buenos aires

Medios MEDIO | Al |ALBI| AME CEN CON | CRI CAU| EP GDI ME | NAYA | PRA | RDT | SAE | SEN | TME |UTV | XES | XEP | ZMS | Empresa Ganadora
Ser Padres hoy G T e 1 O i O T ) *9 Gl I G I G I A ) (9 1D ) [EHIEIE)E) I Sin cotizar
Siete Dias (**) WING) (%) &) (**) (**) &) ) ) &) (**) M| e (*4) D len e e e Sin cotizar
Sophia G T i O i O O ) * G Gl I G I A ) (9 1D [ D)) [600%] 9 [ D)) Sentidos
Super Campo 54,00% [(™)| (9 | () * G G I G I A ) (9 1D [ IETE)E) )] Medio
Tendencia Hombre 40,00% | (*| (™) &) ) ) (**) ) (**) ) &) (**) el (**) D len e e | e Medio
Tendencia Mujer 40,00% | (| () | () * G G I G I A ) (9 1D [ IETE)E) I Medio
Teatro Colén ) IR (%) ) ) (**) ) (**) ) &) (**) el (**) el e e e Sin cotizar
Unica ) WING) ) ) (**) (**) ) (**) ) (%) (**) Ml e e (**) D len e en | e Sin cotizar
Uno mismo 25,00% | ()| (*9 (%) ) (**) (**) ) ) ) (%) (**) Ml e ) M len e e e Medio
Vanidades ) | (%) ) (**) (**) ) ) ) (%) (**) Ml ) M len e e e Sin cotizar
Veintitrés ) Il (%) ) (**) (**) ) ) ) (%) (**) Ml e ) M len e e e Sin cotizar
Vivir Mejor 2500% [(™| (9 | () **) G G I i I O ) (9 1D (D IE T [T Medio
Weekend 64,00% | ()| (9 (%) ) (**) (**) ) ) ) (%) (**) Ml ) M len e e e Medio

Referencias:

(**) No cotiza

Al AGENCIA INTEGRAL SA NAYA NAYA COMUNICACIONES S.A.

ALBI  ALBI SRL PRA PRAXIS SRL

AME ATILIO ALBERTO MESA RDT REALE DALLA TORRE CONSULTORES
CEN CENTRAL MEDIA SA SAE SAENA COMUNICACION SA

CON CONCEPT MEDIA S.A. SEN SENTIDOS SRL

CRI COLANERI REPRESENTACIONES INTERNACIONALES S.A. TME TEAM MEDIA

CAU COMUNICACIONES AUDITADAS S.A. uTtv UNIVERSO TV SOCIEDAD ANONIMA
EP ESPACIOS PUBLICITARIOS SA XES XE SALUD SOCIEDAD ANONIMA (PLANET NETWORK)
GDI GENERACION DE IDEAS S.A. XEP XES PLANET SRL

ME MEDIA STRATEGY S.A. ZMS ZMS SOCIEDAD ANONIMA

Direccion General Planeamiento de Medios
Secretaria de Comunicacion Social 5
Fecha de Publicacion: 01/11/2010






